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募資影片製作教學 

以國立中山大學所提供的創業團隊影片-六益木船工作室為例，解構影片可借鏡部分進行摘要說明。 
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1. 提案名稱 

 提案名稱：讓人一眼可見產品/服務的內容 

以六益木船工作室提案名稱為例，其創業產品主要融合傳統與現代的木船實驗研發，因而命名為六益木船工作室，係

相當符合創業構想，也能讓注資者能一目了然產品內容。 

 

 

2. 提案摘要(200 字)：清楚說明計畫的核心目標，並與注資者連結，讓注資者能在最短的時間了解提案的想法 

提案內容介紹 可借鏡參考的部分 

中山大學社會系校友成立的六益木船工作室保留過去舢舨船的技術，同時融合

傳統與現代的木船實驗研發，將過去冗長的造船過程濃縮到三個小時，並推出

一天造舟體驗的行程。除了有效將過去製作經驗優化外，更進步將之轉化為商

品來籌備海洋產業與相關周邊服務，進而擴大其附加價值，期望在四面環海的

台灣推廣海洋產業與活動。 

 創業動機及目的： 

第一段清楚說明目前造船問題，

強化產品製造特色，及核心目

標。以利注資者了解與其他產品

的差異。 

 產品介紹： 

第二段說明產品內容及附加價

值。 

團隊修正過去七天造舟的整合工序，並加強研發工作，以擴大產品與其附加價

值。以七天造舟為基礎，開發出「一天造舟與划船體驗」、「木舟益智積木」，

以及「七天造舟社團與師資班」三大新創產品，嘗試藉之創新既有製造服務，

進而衍生更多之附加價值。 
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3. 產品照片/服務流程圖(至少要有三張圖片，每張解析度至少要 300dpi) 

照片選材 可借鏡參考的部分 

 

(圖 1) 

 

(圖 2) 

 照片選擇： 

圖 1：清楚呈現目標產品 

圖 2：納入團隊造舟的實境圖，

以型塑團隊勇於實踐其創業夢

想觀感。 

圖 3：不分男女老幼其興奮之情

溢於言表，可說明一日造舟體

驗課程，目標客群多元，且能帶

給參與者樂趣與愉悅感。 

(圖 3) 
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4. 創業構想影片製作：  

 影片拍攝方向規畫：在規劃募資影片前可參考相關募資網站，如：FlyingV、創夢市集、群募貝果等，並衡量創業構想的

強項。 

 影音強化：在影音部分建議採生動、趣味、酷炫、有趣、感人等方式拍攝，或採用情境模擬、紀錄片、人物簡單對白或問

答方式，可抓住注資者目光；並選擇一首適當背景音樂。 

 內容設計：用 3 分鐘內的影片，清楚表達創業或計畫構想目標、產品/服務特色、如何製作出產品、目標顧客/市場及過往

事蹟等內容，並說明該產品與注資者共鳴的部分來傳達訊息。 

構想影片拆解介紹(一) 可借鏡參考的部分 

  

 活潑趣味的拍攝

手法：首頁畫面即

以木船為背景，團

隊更透過活潑拍

攝手法呈現，吸引

注資者目光。 

 搭配輕快純音樂：

營造一種跳耀有

活力的氛圍。 
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構想影片拆解介紹(二) 可借鏡參考的部分 

  
 前 30 秒說明切身

經驗現身說法表

述：以自身愛划船

及參與活動的經歷

與痛處，進而鋪陳

創業構想來源。以

此貼近同為划船的

愛好者心聲。 
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構想影片拆解介紹(三) 可借鏡參考的部分 

   中間 30 秒說明產品

特色：除了說明一日

造舟課程外，亦說明

其船身可在活動結

束後，立即拆解歸還

的產品優勢，進而解

決前述以往的愛划

船者的痛處。 
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構想影片拆解介紹(四) 可借鏡參考的部分 

 
 

 最後 30 秒說明目

標客群及市場性：

團隊透過簡報圖

示說明潛在目標

客群，並藉由市場

調查數據，說明未

來市占率，有利於

注資者了解該產

品具有高度潛在

發展性。 
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5. 十萬元內的預算規劃與計畫時程 

預算與計畫時程規劃 可借鏡參考的部分 

 

 預算規劃：團隊需預先規劃進入創客

階段所獲得的十萬元補助支用項目占

比。 

 

 計畫期程規劃：須針對進入創客階段

後，如何在兩個月內將構想呈現，可依

平台進度分享中的預定進度，以 20 天

為一個週期進行前期、中期、後期階段

性任務時程規劃。 

 


